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HOTEL EL NUDO

1. Storytelling de la marca

Demanda: Según una encuesta de 
Condor Ferries, un 60% de los Millennials 
prioriza conocer la cultura local por 
encima del confort, y un 73% está 
dispuesto a pagar más por opciones 
responsables y auténticas.

Solución: Investigando los tipos de 
turismo que mejor responden a esta 
necesidad, he encontrado el Turismo 
Slow (Turismo Lento). El Nudo es la 
encarnación del lujo adaptado a esta 
filosofía, centrándose en:

- Inversión de tiempo sobre el itinerario 
saturado.

- Convivencia con la población local, sin 
filtros ni artificios.

Promesa: "Hemos forjado nuestro 
compromiso en la verdad de que el viaje 
más valioso ocurre entre personas. Para 
nosotros, el lujo no reside en la prisa de 
las ciudades, sino en la lenta y 
privilegiada inmersión."

2. Fundamento del Nombre: "El Nudo"

El nombre El Nudo es la metáfora central 
que justifica toda nuestra propuesta de 
valor:

Definición: El Nudo es la estructura sólida 
y duradera que enlaza dos cabos: el hilo 
de la vida local auténtica y el hilo del 
viajero que busca una inmersión 
profunda.

Significado: Sugiere un vínculo fuerte, 
intencional y significativo. La marca es el 
punto de encuentro donde se crea esta 
conexión, lo cual es el verdadero lujo para 
el viajero.

Este nombre se potencia al situar los 
hoteles en islas o countrysides, donde la 
conexión es más palpable y la comunidad 
es más íntima.

3. Explicación del Logo y Símbolo

El logo comunica el concepto de conexión 
y la solidez de la marca a través de un 
diseño preciso y minimalista.

Símbolo Visual: La idea es utilizar una O 
(de NudO) estilizada con la geometría de 
un Nudo Seguro Minimalista.

 

4. La Estrategia Tipográfica

La tipografía de El Nudo es una decisión 
estratégica que proyecta la elegancia de 
lo simple y valida la promesa de conexión 
del turismo slow.

Tipografía Seleccionada: Una Sans-serif 
Limpia y Humanista (ej. Graphik, Univers 
o Neue Haas Grotesk).

Queremos adoptar una única fuente 
(Sans-serif) para eliminar el ruido visual y 
el ornamento. La verdadera elegancia es 
la calma y la claridad del diseño 
intencional, lo cual es un requisito para el 
santuario del countryside.

Una fuente limpia, sin remates (sin serifs), 
se percibe psicológicamente como 
transparente, accesible y sincera. Esta 
elección valida nuestra promesa de 
interacciones sin filtros ni artificios del 
Turismo Slow.

Basado en los principios de diseño de la 
Dra. Sarah Hyndman, la complejidad y la 
decoración pueden distraer del mensaje. 
Al utilizar una fuente simple y limpia, nos 
aseguramos de que el mensaje de la 
marca (la historia local) se perciba como 
fiable y fácil de asimilar, aumentando la 
confianza.



PROCESO DE CREACIÓN DEL LOGO


