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Conclusiones

Este proyecto parte de un analisis
del mercado de bebidas energéticas,
donde existen dos lideres muy
definidos: Monster y Red Bull.
Por un lado, Red Bull apuesta por un
disefio mas limpio y minimalista,
mientras que Monster construye su
identidad desde un imaginario mas
agresivo y oscuro.
Al analizar las marcas blancas
(paginas 4-5), se observa que la
mayoria siguen dos caminos:
e Simplificar al estilo Red Bull
e O reinterpretar el universo de
Monster con codigos mas
arriesgados (como personajes o
simbolos)



Propuesta KVOLT



Concepto: Energia como identidad.
La idea central es convertir cada
bebida en un personaje:

e K-VOLT Regular — superhéroe
de fuego (energia intensa,
explosiva)

e K-VOLT Zero — superhéroe de
hielo (energia limpia,
controlada)

Esto no solo diferencia las
variantes (como exigia el brief),
sino que construye una narrativa
de marca escalable.

Ademas, el sistema permite
crecer:

e cada sabor puede convertirse
en un nuevo superhéroe

e haciendo la gama
coleccionable e
“instagrameable”



Elemento clave: la sonrisa

Uno de los mandatorios /11-...__—@-—!1
del brief era mantener la / ’fﬂfﬂm+TAUR|NA+\“M\W=\

sonrisa de Alipende.
Mi propuesta fue
potenciar ese elemento:
e La sonrisa se convierte
en un personaje
e Se le anaden ojos
generando una
expresion
e Se transforma en una
cara con actitud
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De ahi nace todo el
concepto visual:

la energia ya no es
abstracta, tiene
personalidad.
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Si ya existe un
“monstruo” en el
mercado...
Nosotros
traemos un
universo de
superheéroes.




Decisiones de diseno

e Color:  —— - — !
o Rojo — intensidad (regular) :ﬁffﬂ'm + TAURINA + VITAMNS _ ‘CAFEINA + TAURINA + NYTRNNSY
o Azul — frescura/control (zero) ] J g - |
o (alineado con cédigos de ‘q‘l"@de" Ql'pfﬂde ' ) |

mercado pero
reinterpretado)
e Estética:

o Texturas dinamicas
(fuego/hielo)

o lluminacion tipo gaming

o Sensacion de movimientoy
potencia

e Material:

o Se aprovecha el aluminio
para reforzar el efecto
frio/energético (tal como
sugeria el brief)

e Tipografia:

o Robusta, inclinada =

transmite velocidad y fuerza




Valor diferencial
Este diseno no solo compite
en lineal, sino que:

Crea universo de marca
Genera engagement ya
gue planteamos
diferentes miradas segun
el “mood” (coleccionable)
Se adapta a redes
sociales

Diferencia claramente el
producto sin perder
codigos del sector

En resumen:

Pasa de una bebida
energética genérica, a una
marca con narrativa y
personajes.



*‘

/ CAFE/NA + TAURINA + VYTAMWLS * " CAFENA + TAURINA + VTTAMMNNS
B S - — e e e—— "

alipende
"

]
|

250ml 17
8 250ml 1784

| J ' 250ml 178§ '




CAFEINA + TAURINA + VITAMINAS

K-VOLT . - K-VOLT

CAFEINA + TAURINA + VITAMINAS

| ——

A+ TAURINA +VITAMINAS LA ENERGIA QUE NECESITA

WHM* TAURINA + VITAMNE

T —————

TAFEINA.» TAURINA = NTTRNNS | CAFEINA= TAURINA « VITAMINS

alipende | | alipende
Wiy o~ VA e

‘ Glip\s‘[‘]de

L\ Yyl ZINA + TAURINA + VITRMINS — e e ; ! S Y 7
\ \ Ty _ | | : AR
W\ / B | o &x LT 4
' alipende ] | R K’Vof ﬁ’ .
£ : & il REGU-

» -

- TK

_‘_’-' y 4 L = .I L =
e 1 = - I o

i 250mi 138Kcal 250m| ]:i'sum ) '_ ﬂl 250m ? .:Smml"zs;rm “_
25_3;’):11;;’1; 3 LATAS / ZISOIN;L 250ml /300x 3 LATAS / 250ML

MM ERCES

295

3 LATAS / 250ML 3.95C/L

250ml /78G




Y si en el futuro
se plantea crear
nuevos sabores,
proponemos
crear nuevos
super heroes.



K-VOLT transforma la energia en identidad: cada lata no solo contiene
energia, sino un personaje que la representa.
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Y tu, ;Quién quieres ser hoy?



Gracias
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